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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa La compania

20 Segunda cadena Datos economicos
hotelera de Espafia® Grupo Barcelo de 2028
) (Millones de euros)

460 Entre las fop 50 mas grandes del sg,» Cifra de negocios 6.7/00,9
mundo en numero de habitaciones™*
EBITDA
Con NIIF 16 053,/
2024 l\/lejo(; compgar“wf|a g?/ff/T?Ara del ~
MUNAOo, segun 10s Average daily rate
6./00,9
ADR, en euros ’
Renueve per available room
+SOO Hoteles en todo el mundo " 75,9

Revpar, en euros

Deuda financiera neta 570

‘|‘ééOOO Mas de 66.000 habitaciones

\
\ ‘N ' Deuda financiera neta/ 0]

Ry EBITDA
30 paises™*

74%
Ocupacion

+38@OO Personas contratadas

Cuatro marcas:
Royal Hideaway Hotels & Resorts,

4 Barcelo Hotel & Resorts, Occidental 121 hotel 26 hotel 19 hotel
Hotels & Resorts y Allegro Hotels EEUU 130 Hoteles EMEA oreles L ATAM ofeles ASIA oreles
. 16 paises 8 paises / paises

(*) Barcelod Hotels & Resorts, primera marca del sector turistico en el top 10 de las marcas mas fuertes de Espana
(**) Segun el ranking de ‘Hotels Magazine 2024
(***) Incluyendo el grupo Crestline Hotels & Resort

() 41% en gestion, 30% en propiedad, 28% en alquiler y 1% franquicia
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

Grupo Barceld nacio en Mallorca de una pequefia empresa
familiar creada por Simon Barceld en 1931, Desde aquella
Autocares Barcelo, dedicada al fransporte de personas y
mercancias, al actual grupo han pasado mas de nueve
décadas, decenas de miles de trabajadores en todo el
mundo y fres generaciones que han convertido a Barcelo
Hotel Group en una de las corporaciones turisticas
internacionales mas importantes de Espafa y del mundo.

Marcada desde sus inicios por una clara vocacion de servicio
al cliente, aquella empresa da un paso mas y en 1954 entra
en el sector de agencias de viajes creando Barcelo Viajes en
un momento en el que furismo en Espafa estaba aun lejos
de convertirse en el motor economico que es actualmente.
Apenas 8 afios mas farde, en 1962, se produce un nuevo
hito con la apertura del primer hotel de la cadena. Acababa
de nacer la division hotelera y lo hacia en Mallorca,
refrendando asi una devocion por lo local que persiste hoy
en dia en su filosofia de marca.

Durante las siguientes décadas, Barceld Hotel Group se
expande, primero en el resto del archipiélago balear, mas
tarde en la peninsula vy, tras la compra en 1981 del
touroperador Turavia, a nivel infernacional. En 1985 se
inaugura el Barceld Bavaro Beach Resort en Punta Cana
convirtiendo a Barceld Hotel Group en la primera hotelera
espafola que se instala en esta privilegiada zona del Caribe
dominicano. Es solo el primer paso de una expansion
internacional que seguira en Costa Rica, Estados Unidos,
Republica Checa o México mientras en Espafna la compania
se abre a un nuevo segmento de hoteles urbanos con su
iconico Barceld Sants de Barcelona.

Historia de la compania

Un viaje que alcanza uno de sus principales puntos de inflexion
cuando, /0 afos después de su creacion, aquella pequefa
empresa familiar mallorquina alcanza los 100 hoteles y se convierte
asi en uno de los grandes grupos hoteleros del pais. Pero no sera el
unico, en 2002, tras la adquisicion de la operadora hotelera
Crestline Capital, se crea la filial Barceld Crestline Hotels & Resorts
que refuerza la posicion en Estados Unidos donde pasan a operar
48 hoteles. Es una época de imparable crecimiento donde se llegan
a abrir una media de 20 hoteles al afio y que culmina en 2006 con
la entrada en el Top 30 de las cadenas hoteleras a nivel mundial.

Con la llegada de la crisis economica, la cadena decide sustituir la
expansion por la renovacion, algo posible gracias a unas cuentas
saneadas que permiten la inversion de 1.000 millones de euros en 7/
afos. La recuperacion se vislumbra en 2015 cuando, después de
que un afo anfes se alcanzase el mayor numero de habitaciones de
toda su historia, se adquiere Occidental Hoteles Management y sus
13 hoteles. Es el germen de una nueva estfrategia multimarca
amparada bajo el paraguas de Barcelo Hotel Group. Ven la luz
Royal Hideaway Luxury Hotels & Resorts (Luxury), Barcelo Hotels &
Resorts (Upper Upscale), Occidental Hotels & Resorts (Upscale) y
Allegro Hotels (Upper Midscale).

Cuatro marcas que buscan proponer mejores y mas especificos
servicios siempre bajo una unica pasion: ofrecer la experiencia mas

= = )
MW | , gratfificante a quienes escogen Barcelo Hotel Group. Una vocacion
Sl que le ha valido el reconocimiento de los World Travel Awards
. como Mejor companhia gestora de hoteles del mundo en tres
A X ediciones.
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Actualmente, Barcelo Hotel Group es una de las 30 cadenas
hoteleras mas grandes a nivel mundial en numero de habitaciones
con mas de 300 hoteles y 66.000 habitaciones en 30 paises.



1930/ Fundacion. Nace Autocares Barcelo fundada por Simon Barcelo.

1954/ Barcelo entra en el sector turistico con la creacion de la primera
agencia Barcelo Viajes.

1962/ Primer hotel. Abre en Mallorca el primer hotel y nace asi la
division hotelera.

1985/ Expansion internacional. Tras la compra de Turavia en 1981, se
afianza su infernacionalizacion con la inauguracion del primer hotel
en Republica Dominicana.

1992/ Entrada en EEUU. Con un hotel en Washington y ofro en
Orlando serd la primera hotelera espafnola en implantarse en EEUU.

2001/ 100 hoteles. Siete décadas después, BHG alcanza el centenar
de hoteles.

2002/ Adquisicion de Crestline Capital: Se convierte en la primera
compafia hotelera espafiola en EEUU.

2016/ Estrategia multimarca: Nacen las cuatro marcas de Barceld
Hotel Group.

2019, 2021, 2023 y 2024/ Elegida como mejor compania gestora del
mundo en los World Travel Awards, considerados los 'Oscar' del turismo
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

Una estrategia de grupo

epoeinitiany
M

Con mas de Q0 afos de experiencia en el sector hospitality, hemos sido pioneros en innovacion _ N — A A
experiencial, ofreciendo a nuestros clientes propuestas y actividades unicas y diferenciadoras, e I -\ Wiy~
= - ; 2 Wl % | |

disefladas especialmente para ellos. Nuestro principal propdsito es hacer felices a las personas a
través de nuestra mefodologia people centric, que vela por la satisfaccion y el bienestar tanto de
nuestros huéspedes como de nuestros empleados.

| DIGITALIZACION ‘
Cultura digital Personalizacion Eficiencia Relaciones
Accion Sensibilizacion Desarrollo Valor del activo
sosfenible

SOSTENIBILIDAD ‘

Una estrategia sustentada en cuatro pilares:

Mejorar la experiencia del empleado impulsando planes de formacion

Personas (nuestra inversion en formacion supera en un +60 % la media del sector),
con programas que mejoren la satfisfaccion de nuestros equipos y desarrollen
nuevas herramientas de gestion y comunicacion.

Clientes Conseguir la excelencia en la experiencia y fidelizacion de nuestros clientes a
través de la personalizacion y el reconocimiento.

Negomo Impulsar el desarrollo sano del negocio, potenciando la venta directa.

Consolidar nuestro compromiso como una gestora eficiente y responsable,

Prop|eTar|os maximizando el valor percibido por nuestros partners.
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Nuestras marcas 1

RoyAL HIDEAWAy Creemos en ofrecer experiencias auténticas y genuinas que reflejan el alma de los mejores

momentos. En Royal Hideaway Luxury Hotels & Resorts el lujo es vivencial; se encuentra en los
LUXURY HOTELS & RESORTS momentos extraordinarios que viven nuestros huéspedes en cada destino.

Lugares unicos Transformadores
en el mundo

& extraordinarios

Hoteles destino con identidad iconica, Construimos una esencia en torno a experiencias para vivir
sifuados en ubicaciones extraordinarias. lo mas exclusivo y emblematico de la historia, arte, culfura,

bienestar y gastronomia de cada destino.
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Nuestras marcas 12

RoyAL HIDEAWAy VISITA NUESTRA WEB

LUXURY HOTELS & RESORTS

Disfrutar de lo Cada detalle
autentico cuenta

Cada viaje es un fributo a lo mas especial de cada destino:
conectar con la verdadera esencia de los lugares que visitas; vivir
una estancia genuina, real, con raices sea cual sea la tierra.

Desde los eventos que pasan una vez en la vida hasta cada
pequeno detalle y gesto, cada instante en Royal Hideaway
Luxury Hotels & Resorts es una experiencia que fransforma.



https://www.barcelo.com/es-es/hoteles/royal-hideaway/?esl-k=google-ads|ng|c394227714390|mp|kroyal%20hideaway%20hotels|p|t|dc|a83539001402|g7857851754&id_hotel_sem=default&mpid=default&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwqv2_BhC0ARIsAFb5Ac-7ZVcn-UmvumROuYg2gaOf4uapVQtA-L1wf9Oj8KwFpiFvIkYwajIaAmf-EALw_wcB




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

Barcelo

HOTELS & RESORTS

Hoteles
inspiradores

En cualquiera de los hoteles de Barcelo Hotels & Resorts estamos
en confacto con las ultimas fendencias y con los mejores planes
concebidos para sorprender y despertar nuestro lado mas creativo.

Nuestras marcas

N\
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14
VISITA NUESTRA WEB
Mas que
un desfino
Hoteles vibrantes, para quienes nunca se conformarian con una esfancia
que no fuera diferente, que no les sorprendiera y, por supuesto, que No
les hiciera disfrutar.
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https://www.barcelo.com/es-es/hoteles/?esl-k=google-ads|ng|c394227714870|me|kbarcel%C3%B3%20hoteles%20y%20resorts|p|t|dc|a83539002922|g7857851757&id_hotel_sem=default&mpid=default&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwqv2_BhC0ARIsAFb5Ac9UQwH1Ramtlk4Dt3p2G0WXSI60dCYm5gtkH4wahWnhgMXiGMdlTzsaApgIEALw_wcB

Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

- d I. Un comparnero complice, con la vision y la atencion del
OCCI e ITta mejor anfitrion imaginable, capaz de estimular a ese viajero

HOTELS & RESORTS en busca de pequefas aventuras.

Viajar a
nuestro ritmo

El punto de partida perfecto para empezar a explorar el destino. Una

Nuestras marcas 15

VISITA NUESTRA WEB

Descubrir y
conectar

Cada dia tenemos la oportunidad de descubrir algo nuevo que nos conecte con el

ducha reconfortante, degustar un rico desayuno mientras planeamos
nuestro recorrido, disfrutar de los beneficios de nadar a primera hora
de la mafiana o dar media vuelta en la cama.

lugar en el que estamos. Nuestros hoteles facilitan esos descubrimientos del dia a dia
en los destinos, donde encontrar la felicidad y los mejores recuerdos de cada viaje.
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https://www.barcelo.com/es-es/hoteles/occidental/?esl-k=google-ads|ng|c394227713694|me|khoteles%20occidental|p|t|dc|a83538999082|g7857851751&id_hotel_sem=default&mpid=default&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwqv2_BhC0ARIsAFb5Ac9T5vlDB8w4ot-YcUEei5FLMg24Txik2xK6y3O7Kx8Xz0OkUBS6_7QaAgpQEALw_wcB

Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Nuestras marcas 16

VISITA NUESTRA WEB

II Nuestros hoteles representan para nuestros huéspedes su oasis de positivismo
a e ro particular: el lugar donde sentirse alegres vy libres. Un lugar donde siempre haya
HOTELS algo que celebrar, algo que imaginar o que descubrir por pequefo o sencillo que

sea; algo para disfrutar.

Actitud Compartido

positiva sabe mejor

Allegro Hotels es el lugar perfecto para liberar endorfinas y provocar Con sus espacios y experiencias disefiadas para disfrutar en familia, con amigos, o
cambios positivos en la actitud de las personas inspirados en nuestro con pareja, buscamos la diversion en la mejor compania. Esa foto perfecta llena de
disefo y estética singular hasta en nuestro olor especial y en la sonrisas, que es la mejor expresion de unas vacaciones memorables.

explosion de color de nuestros ambientes.
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https://www.barcelo.com/es-es/hoteles/allegro/
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Experi

Lideres en

INNovacion
experiencial
En Barcelo Hotel Group, nos acic
esforzamos por innovar pionero desarrollado por Barcelo S
constantemente para brindar a Hotel Group € msplrado en E Te@r% ""
nuestros clientes servicios UNicos y )
experiencias que vayan mas alla de Howard Gardner. Una propues’rf’
su esfancia, conectandolos de diferencial compuesta por Taller;éa“q@é
manera especial con los destinos. fomentan la diversion y el aprendtagey,
Este compromiso continuo ha por medio del conocimientd ﬁ)ar
dado lugar a servicios que hoy son desarrollar la creatividad de toddSHe
fundamentales en nuestra marca, nifios y ninas y ayudarles a pal
ofreciendo a nuestros huéspedes sus infeligencias en los Barcy
vivencias fransformadoras y de nuestros hoteles.

enriquecedoras.




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

WeHappy

Un pionero concepto de animacion
para adultos y familias que concibe el
ocio como un instrumento innovador

para la transmision de valores y que

a tfravés de nueve cafegorias de
actividades en grupo busca
aumentar los niveles de felicidad de
sus huespedes. Para Barcelo Hotel
Group el ocio es un instfrumento
innovador para la tfransmision de
valores de superacion, esfuerzo,
satisfaccion, optimismo, creatividad,
solidaridad y cultura.

Experiencial

19



Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Experiencial

Sienestar

WeBalance es el innovador programa
360 de Barcelo Hotel Group, disefado
para mejorar el bienestar y la salud de los
huéspedes. Creado por expertos y
dirigido por Isidoro de la Cruz, holistic
coach de la compafia, ofrece un
enfoque practico y realista para un estilo
de vida activo, sano y equilibrado.

Este plan holistico se basa en seis pilares
fundamentales: nutricion, descanso,
pensamiento positivo, meditacion,
respiracion y movimiento. \WeBalance se
apoya en el enfoque "people centric" de
Barcelo, centrado en la felicidad y salud
de huéspedes y equipos, que garantiza el
maximo confort y descanso.

Ademas, WeBalance se puede realizar
antes, durante o después de la estancia
en los hoteles, gracias a su formato
digital interactivo. Incluye una guia de
habitos saludables y un programa de
gjercicios con tutforiales en video que
combinan Pilates, yoga, calistenia, fuerza,
fitness, barré y running.




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa | Experiencial

Barceld
_ EXperienees

'.‘Ih."". X

Esta platatorma digital conecta a
l0S huespedes con los destinos de
manera auténtica y sosteniple, ¢
_ ofreciendo un amplio catélogo ge
. experiencias que valorizan ef
patfimonio [ocal. Aporta valorg
al hotel como al desting.
celebrando la diversid
contribuyendo al desarrollo
economico y.sociocultural.
medianfe un modelo justo que
fomenta el acceso a proveedores .
locales y la digitalizacion de
peEquUENas empresas. -

Mas Informacion

Happy Minds WeHappy

WeBalance Barcelo Experiences



https://www.barcelo.com/es-es/bhg/happy-minds/
https://www.barcelo.com/guia-turismo/es/
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

(Gastronomia

Los espacios gasfronomicos de nuestros
hoteles combinan lo mejor de la fradicion
culinaria local con técnicas innovadoras de
alta cocina y una apuesta por los
productos de kilometro O.

Conceptos gastronomicos

Royal Breakfast

El desayuno estrella de los hoteles Royal
Hideaway Luxury Hoteles & Resorts,
donde los productos naturales, de
temporada y de proximidad son los
protagonistas. Queremos cuidar a
nuestros clientes desde el primer
momento del dia con todo lo necesario
para empezar el dia cuidandose
mientras disfruta de una experiencia de
calidad, rica y saludable.

B-Likekat

Un concepto de desayuno buffet basado
en alimentos organicos, de femporada y
locales, que refleja las principales
tendencias gastronomicas actuales en los
buffets de nuestros hoteles Barceld Hotels
& Resorts. Ofrecemos un desayuno
delicioso, saludable, variado, de alta calidad
y muy apetitoso. Este proyecto de
iInnovacion culinaria se centra en promover
una alimentacion sana, fransformando
nuestros desayunos en una experiencia
sensorial para todos los huéspedes.

23



Barcelo Hotel Group Dosier de Prensa Conceptos gastrondmicos

Partnerships

Atunante

El primer restaurante especializado en
atun rojo de almadraba donde la
creafividad sifua en una nueva
dimension a este manjar en nuestro
hotel Royal Hideaway Sancti Petri.

Champs Sport Bar

Un concepto innovador de
restaurante-bar-cafeteria con una
gastronomia muy cuidada y ambiente
y actitud de caracter deportivo. Se
puede disfrutar de un billar, una cena
o simplemente una cerveza en un
espacio ambienfado, y con pantallas
con toda la oferta deportiva.

Arrozante

Concepto gastronomico basado en
arroces y paellas de aufor, su carta
esta asesorada por uno de los méas
reconocidos maestros paelleros de
nuestra geografia: Carlos Otfaola.

El ingrediente estrella de este espacio
es el arroz bombita que se cultiva
artesanalmente en la comarca de la
Ribera Baja valenciana.

GastroBar La Santa Maria

Un viaje sensorial a fraves del
paladar que recrea una vuelta al
mundo a fravés de su carta de
“tapas viajeras” en los hoteles
Barceld Torre de Madrid, Barcelo
Sevilla Renacimiento, Barcelo
Marbella y Barcelo




Barcelo Hotel Group Dosier de Prensa Conceptos gastrondmicos

Partnerships

La Dolce Vita Restaurante

. . Mexico Lindo
Su encanto mediterraneo y ambiente

acogedor ofrece a los comensales una
auténtica experiencia gasfronomica
italiana, donde pueden disfrutar de platos
clasicos como pasta fresca, risotto, pizzas
y exquisitos postres artesanales.

ar

Restaurante a la carta donde
degustar la auténtica cocina
mexicana —facos, cerveza de
importacion, nachos...— vy
opciones healthy aderezadas de
actuaciones en vivo.

Breeze Pool Bar

Nuestro bar de piscina que cuenta
con una exquisita e innovadora carta
de platos mediterraneos, asi como
opciones de snacks frios y calientes,
bebidas, cocteles hechos con mucho
amor, mojitos y ofros combinados.

Restaurante Kol

Una propuesta que combina lo mejor
de la tradicion japonesa vy la frescura
de los productos locales. Su variada
oferta gastrondmica que compone
una carta de pura esencia japonesa
con la que darse el mejor homenaije.




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa Conceptos gastrondmicos

(Gastronomia con
estrella MICHELIN

Poemas by Hermanos Padron €3

Una cocina de autor, local y cosmopolita en cuyos
platos se aprecia la sencillez, la técnica y la innovacion
de los Hermanos Padron. La propuesta cuenta con
recetas clasicas de los chefs, asi como con ofras mas
recientes, mostrando una clara predileccion por el mar
a la hora de seleccionarlas.

El Rincon de Juan Carlos §3 &3
I Bocconcino &3

Resftaurante con 2 estrellas MICHELIN vy 3 soles Repsol
ubicado en el hotel Royal Hideaway Corales Resort 5*
GL. Liderado por los chefs canarios Juan Carlos y
Jonathan Padron, defiende un estilo de cocina donde
el sabor y el equilibrio son pilares indiscutibles de sus
elaboraciones, combinando el producto local con los
mas selectos productos internacionales.

El chef bolofies Niki Pavanelli se inspira en la tradicion
culinaria de su pais y ofrece una linea de alta
gastronomia Italiana evolucionada, contemporanea y
adaptada a la que aplica su propio estilo, usando para
ello tanto productos de proximidad como de origen.




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

(Gastronomia con
estrella MICHELIN

San Ho &3

Concepto unico de viaje culinario fransoceanico con
punto de partida y reforno en el archipiélago canario.
La singular propuesta gastronomica liderada por el chef
canario Adrian Bosch traza una linea argumental que
incorpora las tradiciones de las cocinas sudamericanas
y asiatficas en los mejores productos y productores de
las Islas Canarias.

Conceptos gastronomicos

Muxgo REE

Una cocina de territorio de la mano del reconocido
chef Borja Marrero cuya filosofia se basa en el
producto de kilometro O y proveedores locales. Los
platos del Restaurante Muxgo no se inician en la
cocina sino en la propia finca Borja Marrero de
caracter ecologico y sostenible.

Canfranc Express &3

Ubicado en un anfiguo vagon rehabilitado de Ia
Estacion Internacional de Canfranc y liderado por el
chef Eduardo Salanova vy la directora de sala Ana Acin,
su cocina fiene como principal objetfivo recuperar el
legado culinario aragoneés y despertar la emocion a
traves de sabores, fexturas y productos fipicos de la
region mediante tfécnicas de vanguardia.

27



Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

Cultura

Creemos en la cultura como una inversion
para el futuro, vy lo reflejamos en cada
experiencia que diseflamos para nuestros
huéspedes. Por eso, transformamos
nuestros destinos en fuentes de
inspiracion, ofreciendo experiencias
culturales Unicas para disfrutar.

#

T

Conceptos gastronomicos

auINg

—.

Desde el protagonismo de Ia
iteratura presente en las
Conversaciones Literarias Formentor
y el Premio Formentor de las Letras a
traves de la Fundacion Formentor, al
prodigio de la musica clasica en
directo interpretada en enfornos
privilegiados como es el caso del
festival de musica Santa Catalina
Classics en Santa Catalina, a Royal
Hideaway Hotel y las Royal Hideaway
Sessions en el hotel Royal Hideaway
Sancti Petri. El origen de ambos
festivals lo marco el festival
Formentor Sunsset Classics. En la
actualidad, Grupo Barcelo es
mecenas del Teafro Real y del Gran
Teatro del Liceo.

1\ edicion de Santa Catalina Classics

Santa Catalina, a Royal Hideaway Hotel

en Las Palmas de Gran Canaria

28


https://www.fundacionformentor.com/nosotros/
https://www.fundacionformentor.com/nosotros/
https://www.barcelo.com/es-es/eventos/formentor-sunset-classics/cap-formentor/
https://www.barcelo.com/es-es/eventos/formentor-sunset-classics/cap-formentor/




Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

Nuestro compromiso

Barcelo ReGen es la estrategia de sostenibilidad de Barcelo Hotel Group, destinada a maximizar
nuestro impacto positivo en los destinos en los que estamos presentes. Es nuestra hoja de ruta
hacia un furismo regenerativo; el compromiso de la compania con aquellos lugares en los que
operamos y sus comunidades.

Posicionamiento

Barceld ReGen es nuestra estrategia de sostenibilidad, que nace con el objetivo de
transformar el futuro de los viajes maximizando nuestro impacto positivo en los destinos en
los que estamos presentes. A través de Barcelo ReGen, Barcelo Hotel Group apuesta por el
destino y colabora con cada uno de sus actores para generar un impacto positivo a nivel
local con repercusion global.

Nuestro foco principal y nuestra caracteristica diferencial es el tfrabajo que realizamos en
aquellos destinos en los que se encuentran nuestros hoteles.

Proposito

Barceld ReGen fiene el propdsito de parficipar en un turismo mas regeneratfivo, con impacto
posifivo en los destinos y sus comunidades, confribuyendo a un desarrollo mas JUSTO de la
economia LOCAL y GLOBAL y apostando por el CUIDADO del medio ambiente y de las personas. . | i | _
La mision de Barcelo ReGen comienza en nuestros hoteles y destinos, pero tiene como objetivo en ; o5 k= e Wk : A R e N LS
el horizonte confribuir a un cambio global. : : e | 95 ) YW St R E e
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Barceld Hotel Group Dosier de Prensa

2024

World Travel Awards
« Mejor compafiia gestora de hoteles del mundo
« 5 hoteles premiados en los World Travel Awards

Premio ReThink
« Mejor proyecto de sostenibilidad y rehabilitacion hotelera de
Espafa (Barceld Playa Blanca)

Luxury Lifestyle Awards
« Best Luxury Heritage Hotel in Funchal (Barceld Funchal Oldtown)

Actualidad Econdmica
« Song 4 Showering premiada como una de las "100 Mejores Ideas
del Aflo” de Actualidad Economica

2023

World Travel Awards
« Mejor compafia gestora de hoteles del mundo
« 6 hoteles premiados en los World Travel Awards

World Luxury Hotels Awards
« 4 hoteles entre los mas lujosos del mundo segun los World
Luxury Hotels Awards

Premios Rethink
« Mejores proyectos de sostenibilidad y rehabilitacion hotelera:
Barceld Fuerteventura Beach Resort, Barceld Tenerife y
Canfranc Estacion, a Royal Hideaway Hoftel

Travelling for Hapiness
« Mejor iniciativa de medio ambiente: La Bobadilla, a Royal
Hideaway Hotel

2022

Traveller Review Awards
113 hoteles de Barcelo Hotel Group en 13 paises han recibido el
Traveller Review Awards, reconociendo a los hoteles mejor
valorados por los clientes de Booking

Premios y reconocimientos

World Luxury Hotel Awards
« 3 hoteles espafioles entre los mas lujosos del mundo (Royal
Hideaway Corales Resort 5* GL, Barcelo Teguise Beach y Royal
Hideaway Sancti Petri 5%)

Roca Iniciativa Hotelera
« Mejor Cadena Hotelera' en la XlI edicion de los Premios Roca a
la Iniciativa Hotelera organizados por Curt Ediciones.

2021

World Travel Awards
« Mejor comparniia gestora de hoteles del mundo

Premios Rethink
« Santa Catalina, a Royal Hideaway y Barcelo Castillo Beach
Resort premiados entre los 10 mejores proyectos de
rehabilitacion hotelera de Espana

World Luxury Hotel Awards
o Dukes The Palm, a Royal Hideaway Hotel elegido el mejor Hotel
de Playa de Lujo

2020

World Travel Awards
« Mejor marca hotelera en Latinoameérica y Cenfroamérica por
los World Travel Awards
« 5 hoteles premiados en los World Travel Awards

World Luxury Hotels Awards
« Tres hoteles enfre los mas lujosos del mundo segun los World
Luxury Hotels Awards

Condé Nast Johansens Awards
« Dos hoteles Royal Hideaway galardonados en los Awards for
Excelence de Condé Nast Johansens Awards
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2019

World Travel Awards
« Mejor companiia gestora de hoteles por los World Travel Awards
« Mejor marca hotelera en Latinoamérica y Cenftroameérica por
los World Travel Awards

2018

Worldwide Hospitality Awards
o Premio Lifetime Archivement Awards en los Worldwide
Hospitality Awards (a Gabriel Barcelo)

2017

World Luxury Hotels Awards
 Tres hoteles premiados en los World Luxury Hotel Awards

2011

Eficacia
« Premio de Bronce a la Eficacia 2011 por la campafa de
publicidad «Super Summer Azul»

2007

Principe Felipe
« Premio Principe Felipe a la Excelencia Empresarial — categoria
Competitividad Empresarial, Gran Empresa (al Grupo Barceld)

2006

Comunidad de Les llles Balears
« Medalla de Oro de la Comunidad de les llles Balears (a Gabriel
y Sebastian Barcelo Oliver)



Contacto

Comunicacion Corporativa

Departamento de Comunicacion Corporativa
barcelopress@flymetothemoon.es

Siguenos en Telefono
Linkedin/Instagram/Twitter +34 971771700
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